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Carrefour w oparciu o hipermarkety rozwija centra
produkcyjne
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Carrefour Polska przyspiesza inwestycje w rozwoj centrow produkcji, czyli mini zakladow
wytwarzajacych wysokojakosciowe produkty: pieczywo, wedliny i miesa wedzone oraz ryby
wedzone, ktore zlokalizowane sa na terenie hipermarketow Carrefour.

Celem inwestycji jest zwiekszenie konkurencyjnosci najwiekszych sklepéw nalezacych do sieci w
Polsce oraz wzmocnienie ich roli na lokalnym rynku handlowym, rozwoj wysokojakosciowej produkcji
pod marka wiasna, a takze zaoferowanie jej w jak najwiekszej liczbie sklepéw w ramach lokalnego
modelu omnikanatowego.

Carrefour inwestuje w Polsce w rozw¢j i doskonalenie oferowanego klientom Srodowiska
omnikanalowego. W realizowanym przez sie¢ modelu obejmujacym hiper- i supermarkety, sklepy
osiedlowe i specjalistyczne, sklepy dyskontowo-hurtowe oraz sklep internetowy, te najwieksze
zyskaty nowa role. Dzieki powstaniu w nich centréow produkcji, efektywniej wykorzystuja swoja
powierzchnie przygotowujac wysokojakosciowe produkty na potrzeby wtasne, a takze dla mniejszych
sklepéw Carrefour dzialajacych w okolicy oraz dla sklepu internetowego.

Dzieki takiemu podejsciu firma jest w stanie zagwarantowac taki sam standard jakos$ciowy i



maksymalnie skroci¢ tancuch dostaw, aby oferowac klientom najwyzsza jakos¢ produktow w
rozsadnej cenie. Obecnie w centrach produkcji Carrefour Polska wytwarzane jest pieczywo, wedliny i
miesa wedzone oraz ryby wedzone.

- Celem Carrefour Polska jest stworzenie dla klientow referencyjnego srodowiska omnikanatowego,
doskonale taczacego wszystkie nasze sklepy tradycyjne, sklep internetowy oraz ustugi i rozwigzania
digitalowe. Jednoczesnie, chcemy stac sie w Polsce liderem transformacji zywieniowej dla
wszystkich, oferujac klientom zywnos$¢ wysokiej jakosci w przystepnej cenie - méwi Christophe
Rabatel, prezes Carrefour Polska.

- Inwestycje w centra produkcyjne przyblizaja nas do realizacji obu tych celéw. Z jednej strony nasze
hipermarkety oferuja klientom najwyzszej jakosci produkty wytwarzane przez najlepszych
fachowcow na miejscu w sklepie pod marka Carrefour, a z drugiej tqa sama oferte mozemy
zaoferowac lokalnym klientom w mniejszych naszych sklepach w okolicy oraz w Internecie. Nie bez
znaczenia jest tez fakt nowej roli hipermarketéw, ktore dzieki zwiekszaniu swojej produktywnosci i
oferty produktéw wysokiej jakosci, staja sie duzo bardziej konkurencyjne na lokalnych rynkach -
dodaje Rabatel.

Pierwszym rodzajem centrow produkcji sa Nasze Wedzarnie. Obecnie w Polsce dziata jedna
wedzarnia centralna, ktéra przez magazyn centralny Carrefour zaopatruje okoto 160 sklepéw na
terenie calego kraju, a takze 16 regionalnych centréw produkcji zlokalizowanych w hipermarketach
Carrefour, ktére zaopatruja sklepy w najblizszej okolicy.

Dodatkowo, w ramach tego systemu dziata 8 mini centréow, ktére zajmuja sie ostatnim etapem
przygotowania wedlin - wedzeniem i parzeniem. W ramach Naszej Wedzarni, Carrefour oferuje
obecnie klientom 19 rodzajéw wysokojakosciowych wedlin, ktore charakteryzuja sie wysoka
zawartoscia miesa, sa przyprawiane naturalnymi przyprawami i wedzone dymem z drzew lisciastych.
Wedliny nie zawieraja dodatku sztucznych barwnikéw, fosforanéw oraz glutaminianu
monosodowego.

Drugim z wdrazanych przez Carrefour centréow produkcyjnych sa piekarnie, w ktérych codziennie
pod logo ,Nasza Piekarnia” przygotowywane jest od podstaw i wypiekane 13 rodzajow pieczywa: 6
rodzajow bulek, 4 rodzaje chlebow, a takze cebularze i butke tarta. Centra piekarnicze dziataja
obecnie w 10 najwiekszych hipermarketach Carrefour w Warszawie (3 centra), L.odzi, Krakowie,
Poznaniu, Wroctawiu, Katowicach, Lublinie i Gdansku. L.acznie zaopatruja one 60 najblizszych
supermarketow i sklepéw osiedlowych, a takze sklep internetowy Carrefour w Warszawie,
Katowicach i Krakowie.

Trzecim rodzajem centréw produkcji Carrefour jest wedzarnia ryb. Testowa wedzarnia ryb Carrefour
zostata uruchomiona w Lodzi i zaopatruje tacznie 10 hiper- i supermarketow oraz sklepow
convenience w tym regionie. W ramach pierwszego etapu testu przygotowuje ona 4 rodzaje ryb
wedzonych: tusze makreli, trewala, dorsza, a takze catego sledzia. Na miejscu w sklepie odbywa sie
proces wedzenia.

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktorej dziata w Polsce ponad 900
sklepéw w 6 formatach: hipermarketow, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych,
osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez
wiascicielem sieci 20 centréw handlowych oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silna multiformatowa siecia,
ktora posiada 12 000 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionédw klientéw na
calym swiecie i wygenerowat w 2018 roku sprzedaz w wysokosci 84,9 miliarda euro. Grupa liczy



ponad 360 000 pracownikow.
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